KWF Digital Marketing & Sales

Erster Durchgang wurde von 17 Karntner
Unternehmen erfolgreich absolviert | Im Herbst
startet das Entwicklungsprogramm erneut!

KWF Presseinformation vom 16. Juli 2020

Am 15. Juli fand im Schloss Maria Loretto die Abschlussveranstaltung
des ersten Durchgangs des KWF Lieferantenentwicklungsprogramms
»Digital Marketing und Sales« in feierlicher Atmosphdre statt.

Das auf Initiative des KWF speziell auf Marketingexpertinnen und
-experten zugeschnittene Programm wurde vom »Competence Circle
Marketing« in Kooperation mit der Fachhochschule Kérnten (School of
Management) und der Universitat Klagenfurt (Fakultat for
Wirtschaftswissenschaften) erstmalig umgesetzt.

Der KWF als Auftraggeber ermdglichte 17 Karntner Unternehmen, die
im Vorfeld von einer Jury ausgewdhlt wurden, die Teilnahme:

e Amiblu Holding GmbH

e CISC Semiconductor GmbH

e elky Matratzenerzeugungs- GmbH

e HIRSCH Porozell GmbH

e Karntner Flughafen Betriebs GesmbH

e Klagenfurter Messe Betriebsgesellschaft mbH

e LeebBalkone GmbH

e  MICROS Produktions- und Handelsges.m.b.H.

e  Ortner Reinraumtechnik GmbH

e J.PICHLER Gesellschaft m.b.H.

e PMS valveTec GmbH

e radl-rebernig consulting e.U.

e RSE Informationstechnologie GmbH

e  Sonnenkraft GmbH

e UNIQUARE Software Development GmbH

e W.LR. Energie GmbH

e Zirbenherz GmbH

Das KWF Lieferantenentwicklungsprogramm »Digital Marketing &
Sales« davert ein Jahr und besteht aus Offline- und Online-
Lehrangeboten. Zielgruppe sind neben Marketingexpertinnen und
-experten Managementfihrungskrafte, die ihr Unternehmen im
digitalen Bereich weiterentwickeln und »am Puls der Zeit« agieren
mochten.

Der Themenbogen spannte sich dabei vom Content Marketing und
Touchpoint Management Gber den Digitalen Vertrieb und das Sales
Funnel Management bis hin zu Social Media- sowie Influencer
Marketing. Fachbegriffe, die nicht nur theoretisch, sondern von jedem
und fur jedes Unternehmen individuell bearbeitet wurden. Auch die
rechtlichen Rahmenbedingungen der digitalen Marketingwelt wurden
intensiv beleuchtet.

Die Workshops und Webinare wurden von unterschiedlichen
MarketinggrofRen — allesamt mit grof3er Praxiserfahrung — abgehalten.
Ziel war und ist es, das von den Profis gelernte Wissen direkt
anzuwenden und im eigenen Unternehmen umzusetzen.

Wahrend der COVID-19 Lockdown-Phase wurde auf Online-Workshops
mit kontinuierlicher Unterstitzung und Begleitung umgestellt. Neben
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regelmafligen »Coffee Calls« zdhlte ein dreiteiliger digitaler Workshop
mit Kosmopolit und Multitalent Nuriel Molcho zu den Hohepunkten.
Lernreisen zu internationalen Unternehmen wie BMW, Miele, Stiegl
Brauerei und Palfinger rundeten das Programm ab.

»Die Pandemie hat uns vor Augen gefihrt, wie wichtig Fertigkeiten im
digitalen Bereich — und hier speziell im Marketing und Vertrieb — sind.
Aufgrund der grofSen Nachfrage wird das Programm ein zweites Mal
durchgefiihrt«, so KWF Vorstand Sandra Venus und Erhard Juritsch.

Interessentinnen und Interessenten sind eingeladen, sich auf der
KWF Website zu bewerben:
https://kwf.at/foerderungen/digitalmarketing/

Ansprechperson im KWF:
Irmtraud Mederer, MAS | mederer@kwf.at | T: +43.463.55 800-24
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